
OUI . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
NON . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

NOMBRE TOTAL :
1–2 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
3–5 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
6–9 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
10–14 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
15+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

NOMBRE TOTAL ACHETÉ POUR 
DONNER EN CADEAU :
Aucune . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
1–2 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
3–5 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
6+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

MARQUES :
After Eight . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Bernard Callebaut . . . . . . . . . . . . . . . . �
Black Magic . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Excellence d’Or . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Ferrero Rocher . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Ganong . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Godiva . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Guylian . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Laura Secord . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Lindt Lindor . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Lindt - truffes Gourmet . . . . . . . . . . . . �
Lowney . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Mauna Loa . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Milka . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Pot of Gold . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Purdy’s . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Quality Street . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Russell Stover . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Swiss Tradition . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Chocolat Terry's à l'orange/framboise . �
Toblerone . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Turtles . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Marques de magasin . . . . . . . . . . . . . . �
Autre . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

OUI . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
NON . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

MONTANT DÉPENSÉ :
1 $–49 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
50 $–99 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
100 $+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

NOMBRE ACHETÉ :
1–2 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
3–4 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
5+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �

ACHETÉ CHEZ :
Archambault . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Book Warehouse Stores . . . . . . � . . . . . . . . �
Chapters . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Christian Bookstores . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Coles . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Duthie Books . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Great Canadian Book 
Company . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �

Indigo . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �

ACHETÉ CHEZ (suite) :
McNally Robinson . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Renaud-Bray . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Smithbooks . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Club de livres . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Kiosque à journaux . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Librairie universitaire . . . . . . . . � . . . . . . . . . �
Autre librairie . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Autre . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �

OUI . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
NON . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

POUR LE FOYER :
Aucun . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
1–2 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
3–4 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
5+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

POUR DONNER EN CADEAU :
Aucun . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
1–2 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
3–4 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
5+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

OUI . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
NON . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

NOMBRE ACHETÉ :
1 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
2 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
3–4 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
5+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

OUI . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
NON . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �

MARQUES :
Canon . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Fujifilm . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Hewlett Packard . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Kodak . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Minolta . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Nikon . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Olympus . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Pentax . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Sony . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Autre . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �

ACHETÉ CHEZ :
Sears . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
La Baie . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

Walmart . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Zellers . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

Best Buy . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Black's . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Future Shop . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Henry's . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Centre japonais de la photo . . . . . . . . . �
La Source . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Autres magasins de photo. . . . . . . . . . . �

Jean Coutu . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
London Drugs . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Pharmaprix/Shoppers Drug Mart . . . . �
Autres pharmacies . . . . . . . . . . . . . . . . �

Costco . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Autres magasins . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

OUI . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
NON . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

NOMBRE D’AUTRES 
APPAREILS PHOTO  :

1-2 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
3-4 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
5+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �

TYPES :
À développement instantané. . . � . . . . . . . . �
Jetables . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Caméscope . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
35 MM . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
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BOÎTES DE CHOCOLATS, LIVRES, MAGAZINES, APPAREILS PHOTOS

BOÎTES DE
CHOCOLATS

ACHAT PERSONNEL

Boîtes/
12 derniers

mois

MAGAZINES
— sur abonnement —

PERSONNELLEMENT

Abonné
présentement

LIVRES

ACHAT PERSONNEL

12 derniers
mois

ACHAT PERSONNEL 
12 DERNIERS MOIS

Livres Livres
de poche reliés

LIVRES

AUTRES
APPAREILS

PHOTOS

PERSONNELLEMENT

Acheté
12 derniers

Possède mois

ACHAT PERSONNEL 
12 DERNIERS MOIS

Livres Livres
de poche reliés

LIVRES

APPAREILS
PHOTOS

NUMÉRIQUES

PERSONNELLEMENT

Acheté
12 derniers

Possède mois

MAGAZINES
— achetés à un kiosque —

ACHAT PERSONNEL

3 derniers
mois

APPAREILS
PHOTOS

NUMÉRIQUES

PERSONNELLEMENT

Acheté
12 derniers

mois



OUI . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
NON . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

NOMBRE D’IMPRESSIONS 
ACHETÉES :
1–20 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
21–40 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
41–60 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
61+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

COMMENT :
Au foyer :
—Imprimante ordinaire  . . . . . . . . . . �
—Imprimante photo . . . . . . . . . . . . . . �

Au magasin . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Commande en ligne . . . . . . . . . . . . . . . �

OÙ :
Boutique d'impression de photos . . . . �

Best Buy . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Walmart . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Zellers . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

Black's . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Caméra Expert . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Centre japonais de la photo . . . . . . . . . �
Centres d’image Kodak . . . . . . . . . . . . �
Autre magasin de photo . . . . . . . . . . . . �

Jean Coutu . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
London Drugs . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Pharma Plus . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Pharmaprix/Shoppers Drug Mart . . . . �
Uniprix . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Autres pharmacies . . . . . . . . . . . . . . . . �

Atlantic Grocer/Super Store/
Super Value . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

Fortino's . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Loblaws/Super Centre . . . . . . . . . . . . . �
Real Canadian Super Store . . . . . . . . . �
Overwaitea/Save On Foods . . . . . . . . . �
Zehrs . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Autres marchés d’alimentation . . . . . . �

Costco . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Future Shop . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Fournisseur en ligne . . . . . . . . . . . . . . �

NOMBRE D’APPAREILS :
1 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
2 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
3–4 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
5+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �

TYPES :
À haute définition (HDTV) . . . � . . . . . . . . �
À écran plat (Plasma, LCD) . . � . . . . . . . . �
Système ambiophonique. . . . . . � . . . . . . . . �
Récepteur «Pro-logic» . . . . . . . � . . . . . . . . �
Télé à rétroprojection . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Autre . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �

OUI . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
NON . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

TYPES :
Disque Blu-Ray . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
DVD . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Magnétoscope (VCR) . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Récepteur/enregistreur
vidéo personnel (PVR/DVR) . � . . . . . . . . �

REGARDEZ DES ÉMISSIONS
DE TÉLÉ ENREGISTRÉES :
OUI . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
NON . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

HEURES D'ÉCOUTE D’ÉMISSIONS
ENREGISTRÉES AU COURS D’UNE
SEMAINE ORDINAIRE :
Aucune . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
1–2 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
3–6 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
7+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

APPAREIL UTILISÉ 
LE PLUS SOUVENT :
Magnétoscope (VCR) . . . . . . . . . . . . . �
Récepteur/enregistreur 
vidéo personnel (PVR/DVR) . . . . . . . �

Enregistreur de DVD . . . . . . . . . . . . . . �

VOUS LES REGARDEZ 
HABITUELLEMENT :
Le jour même . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
2 ou 3 jours après . . . . . . . . . . . . . . . . �
Au cours de la semaine . . . . . . . . . . . . �
Plus d’une semaine après . . . . . . . . . . . �

NOMBRE DE FOIS :
Jamais . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Parfois (moins de 25 %) . . . . . . . . . . . �
À l’occasion (25 % à 49 %) . . . . . . . . �
Souvent (50 % à 75 %) . . . . . . . . . . . . �
Habituellement (plus de 75 %) . . . . . . �

OUI . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
NON . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

TYPES :
Système audiovisuel domestique . . . . . . . . . . �
CD/Cassette/Radio de 
grand format portatif . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

Lecteur CD de poche . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

MONTANT DÉPENSÉ :
1 $–100 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
101 $–249 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
250 $–499 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
500 $–999 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
1 000 $–1 999 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
2 000 $+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

OUI . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . �
NON . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . �

Sears . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Catalogue Sears . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
La Baie . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

Walmart . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Zellers . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

2001 Stereo/Video . . . . . . . . . . . . . . . . �
Bay Bloor Radio . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Best Buy . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Magasins Dumoulin Électronique . . . . �
Future Shop . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Hi-Fi Centre Electronics . . . . . . . . . . . �
Léon . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Sony Style . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Stéréo Plus . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
The Brick . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
La Source . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

Canadian Tire . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Costco . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

London Drugs . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Autres magasins . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

OUI . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
NON . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

Aucune . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
1 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
2 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
3 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
4 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
5 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
6 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
7+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

NOMBRE :
Aucun . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
1–2 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
3–5 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
6–9 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
10–14 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
15+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
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PHOTOS, TÉLÉVISEURS, ÉQUIPEMENT AUDIO/STÉRÉO ET VIDÉO ET JEUX VIDÉO

TÉLÉVISEURS/
SYSTÈME DE

CINÉMA MAISON

VOTRE FOYER

Acheté
2 dernières

Possède années

DVD/VCR/
PVR/DVR

VOTRE FOYER

A acquis
2 dernières

Possède années

ÉMISSIONS 
DE TÉLÉ

ENREGISTRÉES

VOUS, PERSONNELLEMENT

Dernier
mois

AVANCE RAPIDE DES
ANNONCES PENDANT

L’ÉCOUTE

VOUS, PERSONNELLEMENT

Au cours
du dernier

mois

APPAREILS
AUDIO/STÉRÉO

VOTRE FOYER

A acheté
2 dernières

Possède années

STÉRÉO/
TÉLÉVISEUR/

CINÉMA MAISON

ACHETÉ CHEZ

2 dernières
années

EN AI IMPRIMÉ
PERSONNELLEMENT 

12 derniers
mois

PHOTOS
NUMÉRIQUES

LECTEURS 
DE MP3

(PORTATIFS)

PERSONNELLEMENT

Acheté
12 derniers

Possède mois

SYSTÈMES DE
JEUX VIDÉO

JOUÉ PERSONNELLEMENT

Fois/
30 derniers semaine

jours ordinaire
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REGARDÉS :
OUI . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
NON . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

REGARDÉS AVEC :
DVD . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Magnétoscope (VCR) . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Vidéo-sur-demande . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Ordinateur personnel . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

NOMBRE DE FILMS LOUÉS :
Aucun. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
1–4 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
5–9 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
10+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

NOMBRE DE FILMS ACHETÉS :
Aucun. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
1–2 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
3–5 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
6+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

TYPES ACHETÉS OU LOUÉS :
Action/aventures . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Dessins animés . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Comédies . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Drames . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Exercise/conditionnement physique . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Pour la famille/les enfants . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Horreur . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Comédies musicales . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Science-fiction . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Sports . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Autre . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

LOUÉS/ACHETÉS CHEZ :
Best Buy . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Costco . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Future Shop . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Loblaws . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Walmart . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Zellers . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

Blockbuster Video . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Club International Vidéo . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Rogers Video . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
SuperClub Vidéotron . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Vidéo Super Choix . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Autre club vidéo . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

Archambault. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Indigo . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Renaud-Bray . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Maison Columbia. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Magasins de vidéos explicites/
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OUI . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
NON . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

MONTANT DÉPENSÉ :
Moins de 25 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
26 $–50 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
51 $–100 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
101 $ + . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

FORMATS :
CD . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
MP3/téléchargements . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

TYPES :
Album Rock/Hard Rock . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
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Vieux succès des années 50, 60, 70 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Populaire/Soft Rock/Rock classique . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Rap/Hip Hop . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Le Top 40/Succès actuels . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

ACHETÉ CHEZ/TÉLÉCHARGÉ À 
PARTIR DE :
Sears . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Walmart . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Zellers . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

Archambault . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Best Buy . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Blockbuster . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Chapters . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Future Shop . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
HMV . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Indigo . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
iTunes . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Music World . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Renaud-Bray . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Sunrise Records . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Virgin Megastore . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
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NOMBRE ACHETÉ :
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11–15 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
16–20 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
21 + . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

TYPES :
Rechargeables . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
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OUI . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
NON . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

UTILISÉS PAR :
Vous-même . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Autre adulte . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Enfant (Moins de 18 ans) . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

NOMBRE D'ORDINATEURS :
1 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
2 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
3 ou plus . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

QUAND :
Il y a moins d'un an . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Il y a de 1–2 ans . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Il y a de 3–4 ans . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Il y a 5 ans ou plus . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

COÛT DU SYSTÈME :
1 $–250 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
251 $–499 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
500 $–999 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
1 000 $–1 999 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
2 000 $–2 999 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
3 000 $–4 999 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
5 000 $+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

ACHETÉ/LOUÉ :
Acheté neuf . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Acheté usagé . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Loué . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

OUI . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
NON . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

FOIS UTILISÉ AU COURS 
D'UNE SEMAINE 
ORDINAIRE :
Tous les jours . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Plusieurs fois par semaine . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Une fois par semaine . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Moins souvent . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �

SORTES :
Ordinateur de table . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Laptop/Bloc-note . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
De poche . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �

ORDINATEUR :
Acer . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Apple MacBook . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Apple MacBook Air . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Apple MacBook Pro . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Apple Mac Mini . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Apple iMac . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Apple Mac Pro . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Apple (autre) . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Asus . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Dell . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
eMachines . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Gateway . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
HP/Compaq . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
IBM . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �

ORDINATEUR (suite) :
LG . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Lenovo . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
NEC . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Packard Bell . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Panasonic . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Sony . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Toshiba . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Autre . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �

PÉRIPHÉRIQUES :
Imprimante
—Jet d'encre. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
—Laser noir et blanc . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
—Laser couleur . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Scanner/Numériseur . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �

SYSTÈMES D'EXPLOITATION :
Linux . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Macintosh OS . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
MS DOS . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Unix . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Windows . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �
Autre . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . . . . . . . . �

OUI . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
NON . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

TYPES :
Courriels . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Divertissement/Jeux . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Multimédia . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Suite logicielle (ex. Office, WP) . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Finances personnelles/impôts . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Sécurité . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

MONTANT DÉPENSÉ :
Aucun. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
1 $–250 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
251 $–500 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
501 $–1 000 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
1 001 $ + . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

ACHETÉ CHEZ :
Magasin Apple . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Best Buy . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Canada Computers . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Compucentre . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
CompuSmart . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Costco . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Dell . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Dumoulin . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Future Shop . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
London Drugs . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
MDG . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Office Depot . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Bureau en gros/Staples Business Depot . . . . . . . . . . . . . . . . . �
La Source . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Tiger Direct . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Walmart . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Westworld . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

Magasin/Fournisseur 
d'ordinateurs local . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

Commande postale . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Autre . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
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ORDINATEURS PERSONNELS

ORDINATEURS PERSONNELS

VOTRE FOYER

Possède

UTILISATION DE
L'ORDINATEUR

USAGE PERSONNEL

12 derniers
mois

LOGICIELS

PERSONNELLEMENT

Achetés
12 derniers mois

ORDINATEURS PERSONNELS/
LOGICIELS

PERSONNELLEMENT

Achetés
12 derniers mois

ORDINATEURS PERSONNELS

VOTRE FOYER

Plus récente
acquisition

UTILISATION DE
L'ORDINATEUR

USAGE PERSONNEL 
12 DERNIERS MOIS

À la Au
maison travail

UTILISATION DE
L'ORDINATEUR

USAGE PERSONNEL 
12 DERNIERS MOIS

À la Au
maison travail



TYPE DE SERVICE :
Régulier . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Voix sur IP . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Câble . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �

APPAREILS :
Téléphone ordinaire . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Téléphone à grand écran . . . . . � . . . . . . . . �
Téléphone sans fil . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Répondeur . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Télécopieur (fax) . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �

FONCTIONS :
Renvoi automatique . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Mémorisateur . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Filtrage d'appels . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Appel en attente . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Afficheur/Nom affiché . . . . . . . � . . . . . . . . �
Rappel dernier numéro . . . . . . � . . . . . . . . �
Conférence à trois . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Appel en attente visuel . . . . . . � . . . . . . . . �
Messagerie vocale/boîte vocale � . . . . . . . . �

PRODUITS :
Carte d'appel . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Carte d'appel prépayée 
(téléphone public) . . . . . . . . . � . . . . . . . . �

Carte d'appel prépayée pour 
interurbains . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �

Deuxième ligne . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �

FOURNISSEUR :
Aliant . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Bell . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Primus . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Rogers . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Shaw . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Telus . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Vidéotron . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Vonage . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �
Autre . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . . . . �

OUI . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
NON . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

NOMBRE D'APPELS FAITS :
1–2 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
3–4 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
5–6 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
7–8 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
9–19 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
20+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

MONTANT DÉPENSÉ :
Moins de 12 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
12 $–19 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
20 $–50 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
51 $–100 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
101 $ + . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

DESTINATION DE L'APPEL : 
Dans la province . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Au Canada . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Aux États-Unis. . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Outre-mer . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

OUI . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
NON . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

MONTANT DÉPENSÉ PAR MOIS :
Moins de 20 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
20 $–35 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
36 $–50 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
51 $–75 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
76 $–100 $ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
101 $ ou plus . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

FOURNISSEUR :
Aliant . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Bell Mobilité . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
DAVE Wireless . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Fido . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Globalive Wireless/Yak . . . . . . . . . . . . �
Koodo . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Mike . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Public Mobile . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Rogers Sans-fil . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Telus . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Vidéotron . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Virgin Mobile . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Autre . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

MARQUES :
Blackberry . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Dell . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
HP . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
HTC . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
iPhone . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
LG . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Motorola . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Nokia . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Palm . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Samsung . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Sanyo . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Sony Ericsson . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Autre . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

TYPE DE FORFAIT :
Prépayé (facturation à l’utilisation) . . . �
Mensuel . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

POURCENTAGE UTILISÉ POUR 
DES BESOINS D’AFFAIRES:
Aucun (utilisation personnelle seul.) . . �
1–25 % . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
26–50 % . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
51–75 % . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
76–99 % . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
100 % (pour affaires seulement) . . . . . �

CARACTÉRISTIQUES :
Logiciels d’application . . . . . . . . . . . . �
Services bancaires . . . . . . . . . . . . . . . . �
Bluetooth . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Calendrier/agenda . . . . . . . . . . . . . . . . �
Sonneries modifiables . . . . . . . . . . . . . �
Courriel . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Jeux . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
GPS/navigation . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Messagerie instantanée . . . . . . . . . . . . �
MP3/musique . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Réseaux personnels . . . . . . . . . . . . . . . �
Messagerie texte . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Écran tactile . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �
Vidéo/télé . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . �

ACTIVITÉS :
Cuisine à partir de ses 
ingrédients. . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �

Billard . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Observation d'oiseaux. . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Camping . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Collection
—Pièces de monnaie . . . . . � . . . . . � . . . . . �
—Timbres . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �

Artisanat . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Danse . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Couture . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Réceptions à la maison . . . . � . . . . . � . . . . . �
Jardinage . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Cuisine gastronomique . . . . � . . . . . � . . . . . �
Tricot. . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Photographie . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Menuiserie/ébénisterie :
—Construction . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
—Décapage/finition/

teinture . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �

CONDITIONNEMENT 
PHYSIQUE :
Aérobie . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Exercices à la maison . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Club de santé/condition-
nement physique . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �

Jogging . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Natation. . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Marche/randonnée pédestre . � . . . . . � . . . . . �
Yoga/Pilates . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �

SPORTS :
Badminton . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Quilles. . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Golf . . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Squash . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Tennis . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �

Ski de randonnée . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Ski alpin . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Planche à neige . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Motoneige . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Patinage sur glace . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Patinage à roues alignées . . . � . . . . . � . . . . . �

Bicyclette de montagne . . . . � . . . . . � . . . . . �
Bicyclette . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Motocyclette . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Tir à l'arc . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Pêche . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Chasse . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �

SPORTS D'ÉQUIPE :
Basketball . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Baseball/Balle molle . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Football . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Soccer . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Volleyball . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Curling . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Hockey sur glace . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Hockey sur patins à roues 
alignées . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �

SPORTS NAUTIQUES :
Canot . . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Bateau à moteur . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Aviron . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Voilier . . . . . . . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
Planche à voile . . . . . . . . . . . � . . . . . � . . . . . �
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SERVICES TÉLÉPHONIQUES, TÉLÉPHONES CELLULAIRES, LOISIRS

SERVICES
TÉLÉPHONIQUES

VOTRE FOYER

Acquis
12 derniers

Possède mois

FAITS PERSONNELLEMENT
À PARTIR DU FOYER

30 derniers
jours

APPELS
INTERURBAINS

TÉLÉPHONES
CELLULAIRES/
INTELLIGENTS/

AGENDAS ÉLECTRONIQUES

PERSONNELLEMENT

Possède

PARTICIPE
PERSONNELLEMENT

Fois/12 derniers mois
1–2 3–9 10+

LOISIRS

TÉLÉPHONES
CELLULAIRES/
INTELLIGENTS/

AGENDAS ÉLECTRONIQUES

PERSONNELLEMENT

Utilisé
7 derniers jours




